Viestintasuunnitelma
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Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty!




Strategiasta suunnittelun kautta

kaytantoon!

Viestintastrategia = Mita halutaan?

tehdaan useammaksi vuodeksi
tukee organisaation strategiaa
edistda organisaation pdamaaraa
kertoo, mihin tdhdataan

sisdltad myos arvot, joihin viestinta nojaa.

Viestintasunnitelma = Mita tehdaan?

tehdaan yleensa vuodeksi eteenpdin
sisaltda konkreettisia toimenpiteita
madrittelee tydnjaon

sisaltad mitattavia tavoitteita
suhteutetaan budjettiin.
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10 kysymysta

Miksi viestitaan?

Miten viestitaan?

Kenelle viestitaan?

Missa viestitaan?

Kuka viestii?

Milloin viestitaan?

Viestinnan nykytila ja resurssit?
Konkreettiset tavoitteet vuodelle 20227
Miten mitataan?

Tulosten analysointi ja uusi suunnitelma!

Vastaa kysymyksiin ja

viestintasuunnitelmasi on valmis!

Ota huomioon seka
ULKOINEN VIESTINTA
etta

SISAINEN VIESTINTA!



1. Miksi
viestitaan?

Halutaan nakyvyytta, jotta...
Halutaan lisaa jasenia, jotta...
Halutaan vaikuttaa mielikuviin.
Halutaan ansaita
kohderyhman luottamus.

Mita viestinnalla tavoitellaan?




2. Miten
viestitaan?

Viestinnan arvot, keinot ja valineet?

Asiantuntevasti, innostavasti,
saavutettavasti:
https://www.haloomaaseutu.fi/vin

kkeja-verkkosivuston-saavutettavu
uden-parantamiseen/

Oman brandin nakadisesti:
https://www.maaseutu.fi/maaseut
uverkosto/viestinta2/kuvapankki.
Ammattimaisesti/kotikutoisesti?
I S ERCVEIEREEREIED
videolla...



https://www.haloomaaseutu.fi/vinkkeja-verkkosivuston-saavutettavuuden-parantamiseen/
https://www.haloomaaseutu.fi/vinkkeja-verkkosivuston-saavutettavuuden-parantamiseen/
https://www.haloomaaseutu.fi/vinkkeja-verkkosivuston-saavutettavuuden-parantamiseen/
https://www.maaseutu.fi/maaseutuverkosto/viestinta2/kuvapankki
https://www.maaseutu.fi/maaseutuverkosto/viestinta2/kuvapankki

3. Kenelle

o0 o0 e Viestimme yhdistyksille,

viestitaan?

koska...

L . ) e Viestimme yrittgjille, koska...
Tarkeimmat kohderyhmat? e Viestimme nuorille, koska....




4. Missa

viestitaan?

Missa kohderyhmasi
tavoitetaan?

Verkkosivuilla
sahkopostitse
printtilehdissa
omassa podcastissa
SOMESSA!



Korona loi uuden some-buumin!

https://www.innowise.fi/fi/sosiaalisen-median-kaytto-suomessa-somekatsaus-04-2021/

Somen kayttaminen vie aikaa, valitse muutama kanava, joihin keskityt kunnolla.

Viikkotasolla kdytetyimmat somepalvelut Suomessa (16-74-v.)
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https://www.innowise.fi/fi/sosiaalisen-median-kaytto-suomessa-somekatsaus-04-2021/

5. Kuka viestii?

e Ostettu nakyvyys

e |tse tuotettu nakyvyys
e Ansaittu nakyvyys

Kuka tuottaa sisallon?

Kuka paivittaa verkkosivut?
Kuka vastaa somesta?
Tarvitaanko ammattiapua?
Valtakunnallinen, alueellinen
ja paikallinen taso.



Saannollisyys!

Oman organisaation sisalla ja tarkeimmissa
sidosryhmissa pitda tietda, mita viestitaan ja milloin.
Vuosikello tai kuukausitaulukko helpottaa suunnittelua.

6. Milloin

® o0 00 7 Goole&utm medium=cpc&utm_term=Plandisc&qgclid=CjwKCAi
VI e s I a a n Av_KMBhAZzEiwAs-rX1PC2NvIaUNbxG8g27RoDPpyytJgw6CyGL
® 7wy2IMso1Z7YmIrjOTOwWhoCjiEQAVD BwE

Someleontti:

Viestinnan vuosikello
DFeSZ?cB\;lew

Digimoguli:

lmamen -pohja/



https://plandisc.com/fi/raataloi-oma-vuosikellosi/?utm_source=Google&utm_medium=cpc&utm_term=Plandisc&gclid=CjwKCAiAv_KMBhAzEiwAs-rX1PC2NvIaUNbxG8q27RoDPpyytJgw6CyGL7wy2IMso1Z7YmIrjQT0whoCjiEQAvD_BwE
https://plandisc.com/fi/raataloi-oma-vuosikellosi/?utm_source=Google&utm_medium=cpc&utm_term=Plandisc&gclid=CjwKCAiAv_KMBhAzEiwAs-rX1PC2NvIaUNbxG8q27RoDPpyytJgw6CyGL7wy2IMso1Z7YmIrjQT0whoCjiEQAvD_BwE
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https://plandisc.com/fi/raataloi-oma-vuosikellosi/?utm_source=Google&utm_medium=cpc&utm_term=Plandisc&gclid=CjwKCAiAv_KMBhAzEiwAs-rX1PC2NvIaUNbxG8q27RoDPpyytJgw6CyGL7wy2IMso1Z7YmIrjQT0whoCjiEQAvD_BwE
https://drive.google.com/file/d/1CWgYzmgboRQ2ouiZ5bbQ0fJuDfeS27cB/view
https://drive.google.com/file/d/1CWgYzmgboRQ2ouiZ5bbQ0fJuDfeS27cB/view
https://digimoguli.fi/blogi/markkinoinnin-vuosikellon-luominen-ilmainen-pohja/
https://digimoguli.fi/blogi/markkinoinnin-vuosikellon-luominen-ilmainen-pohja/
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Someleontti

e Jokaiselle kuukaudelle oma
Sivu.
e maksutonta materiaalia

itsendiseen opiskeluun, esim.

verkkokoulutuksia somen
kayttoon.

TAVOITTEET TALLE KUULLE

TAMMIKUU ‘ﬁ.

LISAAPUA: WWW.SOMELEONTTI.FI

B ER bR EE E

TARKEAT PAIVAMAARAT

TOIMINTASUUNNITELMA
JA AIKATAULUTUS




Digimoguli

Kolme erilaista valilehtea:

e kanavakohtainen
suunnitelma

e kuukausikalenteri

e vyksinkertainen
vuosikello.

Kevat

Kerran kuukaudessa

Talvi

Kerran viikossa
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@
res U rSSI t Mika on hyvaa ja sdilytettavaa, mita

halutaan muuttaa ja kehittaa?
. . op sese Jaako joku tarkea kohderyhma

Mitataksesi muutosta, pitaa olla P

selvilla nykytilanteesta Kuinka paljon aikaa viestintaan voidaan
kayttaa?
Millaista osaamista lOytyy talon sisalta?
Onko budjetissa tilaa ostopalveluille tai
kaupalliselle yhteistyolle?




Valitse vai tama ja keskity niihin!
8. KO n kl"ee ttise t SeL:raa\yarI\g \Tuuounn?sitjten taallsyurl::je”t1
° tavoitteet.
tavoitteet o
VUOdeu.e 2022 e 1000 seuraajaa Facebook-sivulle

e saavutettava verkkosivu

Kokeilukulttuuri e tiedote jokaisesta hallituksen
kokouksesta

e Tiktok-tilin perustaminen ja
videoiden teko nuorille kerran
kuussa.




o Google Analytics
9. M I te n Some-kanavien oma
analytiikka (ota yritystilit

mitataan? kaytes6n)

. L Saavutettavuuden
Tyokalut kayteoon! mittaaminen testityokalulla:

https://wave.webaim.org/

Mediaseuranta



https://wave.webaim.org/

10. Tulosten
analysointi
ja uusi

e Kuka analysoi tulokset ja
koska?

e Erisisaltojen tavoittavuus?

e Viestintasuunnitelman paivitys
vuoteen 2023!

suunnitelma

Mita tasta opimme?




Jaiko viela nalka?

e Josvirtaariittas, voit tehda jokaiselle some-kanavalle oman suunnitelman,
jossa maaritellaan kanavan tavoitteet, kohderyhmat, sisalto, tyyli,

tunnisteet, emojit, jakaminen, julkaisuaikatauluy, tekijat, reagointi, seuranta,
mittaus, analysointi, kehittaminen.

e Olisiko tarvetta kriisiviestintasuunnitelmalle?
e Tarvitaanko oma graafinen ohjeistus?



Kiitos!

Viestintakoordinaattori Janica Vilen

janica.vilen@haloomaasetu.fi



mailto:janica.vilen@haloomaasetu.fi

