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AGENDA TANAAN

Klo 13:00 - 14:00
e Agenda, alkusanat ja koulutuksen tavoitteet
e Sosiaalisen median mainonnan perusteet, Facebook & Instagram
e Facebook Business Managerin pahkindnkuoressa
e Mainoskampanjoiden rakentaminen ja julkaisujen boostaukset

Klo 14:00
e Tauko 5-10 min (Tarvittaessa)

Klo 14:10 - 15:00

e Toimivien mainoksien rakentaminen

e Mainonnan kohdentaminen ja kohderyhmat
Mittaaminen, raportointi, analysointi ja tuloksien tutkiminen
Yhteenveto, Q&A



ALKUSANAT JA KOULUTUKSEN TAVOITTEET

Koulutuksen tavoitteena on tutustua antaa ymmarrys, kuinka sosiaalisen median
mainontaa kannattaa toteuttaa Facebookissa ja Instagramissa seka kuinka Haloo
Maaseutu! -hanke voi hydtya some-mainonnasta.

Koulutuksessa tutustutaan eri tapoihin tehdéa mainontaa niin julkaisujen sponsoroinnista
isompiin kampanja kokonaisuuksiin Business Managerissa.

Koulutuksen aikana k&ydaan 1&pi mainonnan tavoitteiden asettamista, mainosmuotojen
kayttdéa, kanavavalintoja, kohderyhmien selvittamista ja hakua seka budjetointia.

Lis&ksi tutustutaan raportointiin ja tuloksien mittaamiseen, jotka auttavat kehittamaan
mainontaa jatkossa.

Koko koulutuksen ajan saa esittaa tarkentavia kysymyksia ja se on suotavaa,
liséksi koulutuksen loppuun on varattu lyhyt aika Q&A:lle.



Miksi mainostaa somessa?



MIKSI MAINOSTAA FACEBOOKISSA JA INSTAGRAMISSA?

1. Lagja ja tarkka kohdennettavuus

2. Kustannustehokkuus
3. Mainosmuotojen monipuolisuus

4. Mitattavuus



MAINONTA FACEBOOKISSA JA INSTAGRAMISSA

- Facebook ja Instagram ovat markkinointialustoina ylivoimaisia tavoittavuutensa ja
kustannustehokkuutensa ansiosta. Erityisesti mainonnan tehokas kohdentaminen tekee
Facebookista ja Instagramista erinomaisen vaikutuskanavan.

Kanavien kayttgjat jakavat yksityiskohtaisesti tietoa eldmastaan demografisten tietojen, kuten
ian, asuinpaikan ja tyénimikkeen, lisdksi myos kiinnostuksen kohteitaan tykkdamalla
valitsemistaan sivustoista. Tasta syysta mainoksen kohdentaminen on helppoa ja maksat
mainoksen nayttamisesté vain parhaimmille ja potentiaalisimmille yleisdille.

Some-mainonnan yksi kiistaton hydty on juurikin edulliset mainosten hinnat suhteessa
tarkkaan asiakassegmentointiin.



MAINONTA FACEBOOKISSA JA INSTAGRAMISSA

Riittavatko orgaaniset paivitykset tavoittamaan oikean kohdeyleisén? Facebookin
algoritmimuutoksen myéta Facebookin orgaaninen sivujen nakyvyys laskee jatkuvasti, eika
enaa pelkilla orgaanisilla paivityksilla paase uutisvirran karkeen.

Algoritmiuudistus on johtanut siihen, ettd uutisvirrassa suositaan enemman ystavien julkaisuja,
kun taas yrityssivujen julkaisuja on vahennetty. Nykyaan yritysten on lahes pakko kayttaa
rahaa mainontaan nakyvyytensa vuoksi.

Tarkeinta on oppia tunnistamaan ja rajaamaan viestien ja palveluiden kannalta
olennainen kohderyhma ja sitouttamaan heidat mainosten kautta likenteeksi verkkosivuillesi
tai sitoutumaan julkaisuihin.

Kun saat potentiaalisen yleisdn vierailemaan verkkosivuillasi, heita kiinnostavan ja koukuttavan
sisalldn avulla liikenne konvertoituu uusiin yhteydenottoihin ja laadukkaaksi
liikenteeksi.

Toisin sanoen, kylmille asiakkaille ei kannata ensimmaisena kohdentaa esimerkiksi
yhtendenottoja tavoittelevaa mainosta, vaan pyrkimyksena on kasvattaa yrityksesi tunnettuutta,
rakentaa luottamusta ja heréatelld mielenkiintoa.



MITEN SOME-MAINONTA TOIMII?

Vasta, kun potentiaalinen yleis6 on muuttunut kylmasta lampimaksi ja olet vakuuttanut
heidat toimialallasi, kannattaa pyrkia konversiokampanjan avulla sitouttamaan heista
sdanndllisia kavijoita ja rakentamaan heistd uudelleenmarkkinointiyleison.



MEDIASTRATEGIA

THE FUNNEL

AWARENESS

Viestintd omissa kanavissa, ansaittu
media ja maksettu nékyvyys
— Tunnettuus, uskottavuus,

sitoutuminen ENGAGEMENT

Maksettu mainonta: taktiset mainosmuodot, tarkasti
kohdennetut viestit.

— Liikenne verkkosivuille, konversiot kuten
yhteydenotot

CONVERSION

] ®



Facebook Business
Manager pahkinankuoressa

@



FACEBOOK BUSINESS MANAGER PAHKINANKUORESSA

Facebook Business Manager on tydvaline, joka on tarkoitettu organisaatioille, jotka
tarvitsevat jaredmpéaé alustaa Facebook-markkinointiin ja sivujen yllapitoon.

Business Manager on erillaédn kayttajan omasta henkilbkohtaisesta Facebook-tilistasi eli sen
avulla on katevaa erottaa yrityksen asiat henkilbkohtaisista asioista.

- Business Managerin kaytt6é on perusteltua tai jopa valttamatonta, kun:

- Haluat tehda edistyneempia ja pitka janteisempid kampanjoita
- Hallitset useita sivuja ja mainostileja
Organisaatio hallitsee suurta maaraa kayttgjia ja silla on mahdollisesti useita Facebook-sivuja
- Viestinta- tai mainostoimisto tekee mainontaa organisaation puolesta
- Haluat kayttaa ja jakaa seurantakoodia (pikseli)
- Haluat tarkempaa raportointia ja dataa mainonnasta

- Lyhyena yhteenvetona:
Business Manager on tyokalu, joka kokoaa yhden katon alle kaikki organisaatiosi Facebook-
markkinointiin tarvittavat erilliset tyokalut.



FACEBOOK BUSINESS MANAGER JA MAINONTA PAHKINANKUORESSA

Facebook ja Instagram mainonta perustuvat huutokauppa periaatteeseen, eli mainoksen
nékymisesté tarjotaan tiettya hintaa, joko klikki- tai nayttdmaéré perusteella, joista puhutaan
CPC (click-per-cost) tai CPM (cost-per-mille).

Paasaantdisesti tarjous strategiana kaytetaan klikkauspohjausta mainontaa, kun halutaan
ohjata ihmisia esimerkiksi sivustolle, kun taas suuren yleisdn ja nékyvyyden kohdalla
nayttépohjainen on perustellumpaa.

Mainonnan tuloskohtainen hinta, €li klikkihinta, 1&htee 0,01 eurosta ja vaihtelee muutamaan
euroon. Hintaan vaikuttaa pitkalti toimiala, kilpailu, itse mainos ja sen kohdennus. Useimmiten
Facebook-mainosten klikkihinta Suomessa osuu 0,10-1,50 euron valille. CPM-hinta taas
vaihtelee 4 -10€ valilla.



Kampanjoiden luonti ja
postausten boostaus



ERI TAVOITTEITA ERI KAMPANJAMUODOILLE

TAVOITE 1.: TAVOITE 2.: TAVOITE 3.:
ORGANISAATION TUNNETTUUDEN LISAA LIIKENNETTA ORGANISAATION LISAA OSALLISTUJIA FACEBOOK-
KASVATTAMINEN KOTISIVUILLE ARVONTAAN TAI TAPAHTUMAAN
KAMPANJAMUOTO:
KAMPANJAMUOTO: KAMPANJAMUOTO: SITOUTUMINEN
BRANDIN TUNNETTUUS LIIKENNE ENGAGEMENT
BRAND AWARENESS TRAFFIC

VAIHE MYYNTIFUNNELISSA:

VAIHE MYYNTIFUNNELISSA: VAIHE MYYNTIFUNNELISSA: 2. VAIHE: HARKINTA
1. VAIHE: TUNNETTUUS 2. VAIHE: HARKINTA
Sitoutumisen tavoite pyrkii lisddmaan

Jos tavoitteenasi on kasvattaa tunnettuutta ja Jos tavoitteenasi on keraté lisda likennetta sitoutumista, tapahtumavastauksia, tykkaajia

haluat useamman ihmisen tietavan Facebookin ulkopuolelle, kuten ja kommentteja.

organisaatiostasi, voit valita brandin verkkosivustollesi, niin kannattaa valita

tunnettuuden kampanjan. Brandin likenteen lisdamisen tavoite. Talldin mainosta

tunnettuuden kampanjassa mainos jaetaan niille, jotka todennakdisimmin

kohdennetaan ihmisille, jotka klikkaavat mainoslinkkia.

todennakadisimmin muistavat sen myéhemmin

mainoksen nahtyaan.



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - ENSINAKYMA

Home
Drama Queen Co D D )
O \=0) Your goals
Drama Queen Communicatio...
kBt w4 Promote ® Create Story
Alert
A Moo
Some features will be unavailable until you've confirmed that people who
Get Started
manage your Facebook Page can also manage your Instagram account.
See More
Updates
Comments See All A Get Started Update
o [c ? rumiplustabre | don't know what it hold for you.In fact | wanted t... and 6 others
o (@ [ lppezirkulaer 4 Insights
o 0O ’}.’ Milja Henttonen Vau onnea Liina! Ja onnea DQ! Trends
La: ay 8
e @ r maanantaista_su.. WD and 1 other January
e 0O £, Arto Kangas Sopivan raffit mallit,el mitaén hienohelmoja,me like.... L ok Page raq 14K & 57%
) 6.3K & 74%
inoting Drisi Audience
' Promote Page fetime
O racet: 2ge likes 2.6K
v 2K

Take Business Suite with you on the go
You can respond 10 messages, view notifications, share posts and See All Insights ¥ Nood help? Talk to us.
stories and more, whenever, wherever, with the mobile app Learn How
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KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - ADS MANAGER ENSINAKYMA, KAMPANJAT

Campaigns [DmanuemCommmﬂcauons(Crvd' - ] "Tc@

Q,  Search and fiter

) Resource centre

offfon

B3 Campaigns
y JE1 v AABest B S @ ¢ ©
Campaign name Delivery 7

natnd

%
=

Brand Awareness / Drama Queen / helmikuy 2.

Brand Awereness / Drama Queen / marraskuu

Brand awareness / Drama Queen / huhtikuu 20..

Traffic / Drama Queen / holmikuu 2019

Traffic / Drama Queen / joutukuu 2018 / jatkuva

Job: Sociala medier Manager

TESTI

DQ / Brand Awareness / Boost / Tammikuu 20

Traffic / Drama Queen/ joulukuu 2021

Brand awareness / Drama Queen/ elokuu 2021..

Traffic / Drama Queen/ marraskuy 2021

Traffic / Drama Queen/ lokakuu 2021

Traffic / Drama Queen/ elokuu 2021

Results from 30 campaigns @

Ad sets inactive

¢ Ad sets inactive

* Ad sets inactive

» Ad sets inactive

* Ad setoff

Off

on

* Completed

Rules »

Bid strategy

Lowest cost

Lowest cost

Using ad set bi...

Using ad set bi..

Using ad set bl...

Lowest cost

Using ad set bi...

Using ad set bl...

Using ad set bi..

Using ad set bi..

Using ad set bi...

Using ad set bi...

Using ad set bi...

22 Adsets
Budget © Attribution
setting
€10000  28-day click 0.
Lifeim
€200.00 28-dayclicko_
Lifetine
Using ad set bu_. 28-day click o..
Using ad set bu.. 28-day click o.
Using ad set bu_ 28-day click o
€2500 7-dayclickor..
Dty
Using ad set bu. 28-day click 0.
Using ad setbu_ 7-day click or—
Using ad set bu. 7-day click or..
Using ad set bu_ 7-day click or ..
Using ad set bu_ 7-day click or..
Using ad set bu_ 7-day click or..
Using ad set bu. 7-day click
Multiple attrib...

Updated justnow )

Dusard Drafts

Apvinw and Publish e

Maximum: 19 Dec 201819 Jan 2022 =

[7] Ads
View Setup @ M Columns: Custom
© Results Reach Impressions
15993 24573
2570 347 65359
Estimated ad recot ||
2040 29016 51,989
373 44683 84255
Link Caicks
N 1655 1678
Link Cick
& 938 1284
Agplication sutmined
970 14019 23278
Estimated ad recsl |1
63n 9,849
22,03 34,409
Extimated ad tecal ||
n 5424 8461
Laruing page views
86 4,705 8781
Landing page views
mne 9695 15978
- 405,624 1,377,767
Munipie canvertons Poople Total

“E Breakdown w

Cost per result

Prs eatmated a rec

€0.10

0 egtimated ¢ re;

€1.07

Par fink chek

€047

Per application

€0.05

Per estenated od rec
€08
J0ge view
€0.05

Par eatimated od roc
aan
Per landicg page view
€16
Per landing page view
€105
Multiple conversions

Reports w»

Amount spent

€1

€
«o
€10
€10
€10

€12
€2



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - TAVOITTEEN VALINTA KAMPANJAN LUONNIN ALUSSA

Create New Campaign Use existing campaign
Buying type

Auction

Choose a campaign objective
Learn more

Awareness Consideration Conversion

Brand Awareness Traffic Conversions

Reach Engagement Catalogue Sales

App Installs Store Traffic
Video Views
Lead Generation

Messages

Cancel




Kampanjan budjetin
asettaminen

KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - UUDEN KAMPANJAN LUONTI

I Testi
33 Testi

] Test

A 4

0 MWiest 881 Ad et Oad
£ Edit @ Review

Categories

No categories declared -

Campaign details # See recommendations

Buying type
Auction

Campaign objective @
Brand Awareness

Show more options =

A/B test Create A/Btest @

Try different images, ad text, audiences and more to see which one performs best. Learn
more

Campaign budget optimisation On .
Campaign budget optimisation will distribute your budget across ad sets to get
more results d ding on your delivery i cholces and bid strateqy.

You can control spending on each ad set. Learn more

Campaign budget 0
| Daily budget ~ €25.00 EuR
sthers. You'll spend an average of €25.00 per day and
@ Daily budget oL

re
LUifetime budget

Lowest cost

Show more options ~

Close

o Indraft



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - UUDEN MAINOSRYHMAN LUONTI

3 Testi
B8 Testi

1 Testi

Mainosryhmaén luonti

Mainosryhmén

kampanja-aika

v

0 [DOTest o8 Testl G ad

£ Edit @ Review

Ad set name
Testi Create Template
Dynamic creative off @

Provide creative elements, such as Images and headlines, and we'll automatically generate
combinations optimised for your audience. Variations may Include different formats or
templates based on one or more elements, Learm more

Budget & schedule

Schedule @

Start date

26/2/2022 Qos.co

End - Optional
/ Setanend date

5/3/2022 05w

Show more options «

Audience
Define who you want to see your ads. Learn more

Create now audience Use saved audience =

Close  + All edits saved

omndaft | @ -

+/ Performance may be affected

Evolving changes related to how Facebook can
process data may affect your ad set's delivery and
performance.

©oPrivacy Directive v

Audience definition
Your audience selection is fairly broad

Specific Broad

Estimated audience size: 3,200,000 - 3,700,000 @

] Estimates may very significantly over time based on
your targeting selections and available data.

Estimated daily results
Estimated daily results aren't available for this

campaign because it has a budget that is
optimiged across ad sets.

- 23



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - UUDEN MAINOSRYHMAN LUONTI, KOHDENNUKSET

Kohderyhman valinta /
luonti

Maantieteellisen
kohdennuksen valinta

Ilkdkohdennuksen
valinta

[ Testi
8 Testi

3 Testi

v

D DCivest > 88Testt > [G1Ad o In draft @

& Edit @ Review

Audience +! Performance may be affected

Define who you want 10 see your ads, Learn more Evolving changes related 1o how Facebook can

process data may affect your ad set’s delivery and
Create new audience Use saved audience « performance,

Custom Audiences Create new ~ sPrimey Dhnctie 24

Q Search existing audiences

Audience definition
Exciude
Your sudience selection is fairly broad.
Locations SCm—
Speci Broad
People living in or recently in this location v ‘ N ’
People living in or recently in this location Estimated audience sze: 3,200,000 - 3,700,000 @

People whose home or most recent location is within the sefected area

I Estimates may vary significantly over time based on
People fiving in this location your targeting selections and available data.
People whose & |3 within the selected area.

People recently in this location

People whose most recent location is within the selected area Estimated daily results
People travelling in this location Estimated daily results aren't available for this
o o campaign because it has & budget that is
optimised across ad sets,

@ Drop Pin

R o (2D



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - UUDEN MAINOSRYHMAN LUONTI, KOHDENNUKSET

T 0 Dest 82 Testi > [J1Ad o Indraft ®
esti
£ Edit  © Review
28 Testi
Gender
0 Testi All genders + Performance may be affected
Detailed targeting Evolving changes related to how Facebook can
ko phople whe itk @ process data may affect your ad set's delivery and
. performance.
Demografia, Iteests > Adconal merests
e - ePrivacy Directive -
kiinnostuksen kohteiden Rurl area
= A Interests > Business and industry
kohdennuksien valinta Audience definition
Agriculture
Your audience is defined
[ Q Add demographics, interests of behaviours Suggestions Browse C—
Specific Broad
Education
Education level Estimated sudience size: 46,700 - 55000 @
Fiekds of study J Estimates may vary significantly over time based on

your targating selections and avallable data
Schools/Universities

Undergrad yesrs

Estimated daily results

Financial
Estimated daily results aren't available for this

Uife events campaign because It has a budget that is
optimised across ad sets.

Parents

Placements Learn more

Use automatic placements to maximise your budget and hefp show your ads 1o mare people
Facenooks delivery system will allocate your ad set's budget across muliiple placements besed on
whera they'ra likoly to parform bast

Manual placements



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - UUDEN MAINOSRYHMAN LUONTI, SIJOITTELUT

3 Testi
28 Testi

O Testi

D Diest 28 Test| 144

J Edit @ Review

© Indrat @

Placements " Seer

Use sutomatic placements to maximise your budget snd help show your sds to more people.
Facabook's dolivery systam wil alacate your ad set's budgat across multiplo placoments based on
where theyre fikely 1o perform best

@ Manual placements
Manually choose the places 10 show your ad. The more placements you select. the more
cppartunities you'll have 10 feach your target audience and achieve your business goals

o Per may be

Evolving changes related to how Facebook can
process data may affect your ad set's delivery and
performance.

ePrivacy Directive v

Audience definition
Your audience s defined

Specific Broad

Devices

All devices

Platforms

' Facebook ——
' Audience Network /' Messenger

Asset customisation

Vat Ippor

Placements

Facebook News Feed Vv -
Instagram fead

Facebook Marketplace v

Facebaok video feeds v

Facebook right colum

Instagram Explore v o0

Close v All edits saved

Estimated audience size:
mates may vary significantly aver time based en
your targeting selections and avallable data
Estimated daily results

Estimated daily results aren't available for this

campaign because it has a budget that is
optimised across ad sets

- 2

Téassé vaiheessa voit
valita, missa mainoksia
naytetdan, eli
mainospaikat ja FB vai
IG. Instagram mainonta
edellyttaa, etta tili on
linkitetty Business
Managerissa.



KAMPANJAN RAKENTAMINEN BUSINESS MANAGERISSA - UUDEN MAINOKSEN LUONTI MAINOSRYHMAAN

[ Testi

88 Testi

W Testi

Mainostajan valinta

Mainosformaatin valinta

O DTesti > 99 Teat et o Indraft @

& Edit @ Review

Ad name
@ Adpreview Shate v <" Advanced Preview
Testi Create Template
Facebook
Feeds
Identity . e
Facebook Page
® Drama Queen Communications - . . ) )
Téassé vaiheessa voit
Instagram account @ @ Orarma Queen Communications

@' dramaqueencomms . O on valita, missa mainoksia
agercy with 3 sense of deama. We combine . i .

= S o marketing. commenications and  ase Mo v naytetaan, ell

I this post features a third-party brand or product. then you must tag

your business partner’s Page. See Branded Content Policy

mainospaikat ja FB vai

Stories and Reels
: : IG. Instagram mainonta
Ad setup e ne e g
edellyttaa, etta tili on
Create Ad - . .
linkitetty Business

Format e
Choose how youd like to structure your ad Managerissa.
@ Single image of video

Carousel See Variations

Two or more scrollable imagesorvidees 0202020200000 T e ateeaes

Collection

A group of items that apens into a fulk-screan moblie experience Ad rendering and Interaction may vary based on device, format and othet factors @

Full-screen mobile experience

Add an Instant Experience

By clicking "Publish’, you agree to Facebook's Terms and Adyertising Guidelines.



Julkaisujen sponsorointi /
boostaus



JULKAISUJEN SPONSOROINTI JA BOOSTAUS

Facebook ja Instagram tarjoavat helpoimmillaan mainostamista vain muutaman napin
painalluksella, painamalla Boost post -painiketta, joka sopii ad hoc -tilanteisiin.

Yksinkertaisimmillaan se mahdollistaa valitsemaan kohdeyleisdn, mainossijoittelun, budjetin ja
aikajakson, jolloin halutaan mainonnan olevan paalla.

Jos mainontaa tehdaan saanndllisesti ja jatkuvasti, on perustellumpaa tehda mainontaa
Business Managerin kautta, joka tarjoaa mahdollisuuden tarkempaan raportointiin,
monipuolisimpia ominaisuuksia seké yhtendisen nakyman tehdyille kampanjoille.



FB =

Manage Page

Drama Queen
Communications

Home
Messenger tools
Ad Centre

Inbox

Podcasts
Business apps
Resources & Tools
Manage jobs
Notifications
Insights
Publishing Tools

Page quality

Edit Page Info

=4 Promote

JULKAISUJEN SPONSOROINTI / BOOSTAUS

rama Queen Comm

Create ad

&

Create new ad Boost a post

mated ads

Free Facebook Business tools
B

Add Appointment Bookings
Display your s

# Edit Learn more w4 Promote

Drama Queen Communications

~

NOMINATED

Agency
of the Year
Finland 2022

We are in the final of the Agency of the Learn M¢

year competition!

Gat more people to see 9@ with your post

Boost post

Boost post -button



JULKAISUJEN SPONSOROINTI / BOOSTAUS

QEE 1 WIS U YTy U U o
competition for the fifth ime in a row! 5 A huge
thank you belongs to all our wonderful clients
and drama queens, We are more than happy 1o
work with you &

Audience

Smart audience The winner will be announced on the 17th of
February. Stay tuned! @

Audience details 0

cebook (s

o Kohdentaminen ja sen
Learn more parametrit

DQCOMMS.COM
We are in the final of the
Agency of the year
People you choose through targeting .
© O Matias Mero and 1 Yahart Tavoitteet

People who like your Pa

People who like your Page and their friends
See All Previews

People in your local area

Estimated daily results

Create New

Reported conversions may be
affected

Duration




JULKAISUJEN SPONSOROINTI / BOOSTA

Estimated daily results
Duration

Reported conversions may be

' affected
25 Jan 2022

Total Budget
Learn more

Change

Estimated 334-964 reached per day

Total budaet

Have questions?
Facebook, Messenger, Instagram

No pixel

Boost Post Now
https://business.facebook.com/business/m/facebook-marketing-expe

Budijetti

Mainossijoittelut,

pikseli ja maksutavat




Toimivien mainoksien
rakentaminen



LAADUKAS KOHDEYLEISOA PUHUTTELEVA MAINOS

- Kaikki markkinointi alkaa tavoitteen asettamisesta, niin myds some-markkinointi.
Ensimmaisena tulee maéritella mainonnan tavoite, joista jokaiselle 16ytyy oma kampanjamuoto.

- Miten valita oikea tavoitemuoto? Facebookin mainostytkalu tarjoaa jopa 11 erilaista
tavoitetta valittavaksi. Tavoitteella tarkoitetaan sitd, mita ihmisen halutaan tekevan mainoksen
nahtyaan.

Oikean tavoitteen valitseminen on ratkaiseva vaihe, silla se maarittaa, millaista optimointia,
jakelua ja tarjousstrategiaa Facebook tarjoaa kampanjaan

Laadukas sisalté on avainasemassa siina, paatyyko potentiaalinen asiakas vierailemaan
verkkosivuillasi tai sitoutuuko han sisaltoosi.



LAADUKAS KOHDEYLEISOA PUHUTTELEVA MAINOS

Kun haluat ohjata verkkosivustolle, pida viestisi lyhyena, kayta laadukkaita kuvia ja
visuaalgja, jotka ovat Facebookin ja Instagram ohjeistuksen mukaisia. Seka tietysti hyddynna
vahvoja call-to-actioneita eli kehoituksia copyissa.

Kun haluat nostaa tietoisuutta ja sitouttaa ihmisia, viestin tulisi olla mukaansa tempaava
ja tarjota inmiselle jotain olennaista, kuten opettaa, hyddyllista tietoa, opastaa, viihdyttaa.
Lisaksi kuten kaikissa sosiaalisen median mainosmuodoissa, visuaalisuus on tarkedssa
roolissa.

Talla hetkella videoiden ja story formaattien kayttd on nosteessa, joita kannattaa
hyddyntaé perinteisten stillkuvien sijaan. Videoformaatteja kayttdessa muista, ettei copyjen ja
postaustekstien tule olla lian pitkia ja itse tarkeimman sisallon tulisi olla itse videossa.



TOIMIVIEN MAINOKSIEN RAKENTAMINEN

- Erilaisia mainosmuotoja ovat esimerkiksi:

Yksittaiset kuvamainokset
Videot ja slideshow-videot
Karusellit
Liidimainokset

Parhaimpia tuloksia saavuttaa rohkeasti kokeilemalla mik& organisaatiolle ja kyseessa olevaan
viestiin, tuotteeseen tai palveluun toimii parhaiten



LAADUKAS KOHDEYLEISOA PUHUTTELEVA MAINOS

- Tyypillinen Facebook-mainos koostuu muutamasta tarkeimmasta seikasta:

1. Otsikko - tee otsikosta houkutteleva ja asiakkaan saamilla eduilla puhutteleva
2. Mainosteksti - kuvaa palvelusi tuomia etuja ja pida tassakin asiakas aina mielessa
3. Kuva tai video - kuvalla ja videolla on suuri vaikutus mainoksen toimivuuteen ja mainokset
toimivat yleisesti paremmin, mikéli kuvassasi on ihminen kasvot “kameraan” pain. Eli huomioi
inhimillinen kulma visuaaleissa.

4. Linkki - valitse houkutteleva ja lyhyt teksti sivustollesi ohjaavaan linkkiin

5. Linkin kuvaus - linkille voit lisdksi antaa kuvauksen ja kertoa hieman lisaa lisdeduista

- Instagramissa on otettavaan huomioon, ettd mainoksissa usein on vain kuva,
karuselli tai video, postausteksti ja CTA-button, jotka kayttidja nakee.

- Story formaatin mainoksissa suositaan vain videota tai kuvaa, sekd mainoksissa
nakyy asetettu CTA-button.



ESIMERKKI MAINOKSIA

Drama Queen Communications
Sponsored - £

Drama Queen@ Nenapaiva. Nendpaivan kumppanina halusimme
osoittaa tukemme tyon lisaksi myds lahjoituksella. Jos pahkailet eri
hyvantekevdisyyskohteiden valillg, lahjoita laillamme Nenépaivaan.
Tuet kerralla yhdeksaa jarjestod, kuten UNICEF, Punainen Risti ja
Pelastakaa Lapset. Samalla autat maailman heikoimmassa asemassa
olevia lapsia.

Tee siis paivan, viikon ja vuoden hyva teko - osallistu Nenapaivaan
lahjoittamalla nettilippaaseemme linkin kautta:
https://www.nenapaiva.fi/dramaqueen @

oo 46 7 comments 3 shares

oy Like (0 Comment 7> Share

Drama Queen Communications
Sponsored - Q

" WANTED: COPYWRITER/CONTENT WRITER IN STOCKHOLM
Ar du en kreativ person som brinner fér spraket och det skrivna ordet?

Vi soker efter en skrivande kreator som alskar digital kommunikation
och utveckling inom sociala medier. Sok nu!

See translation

wanted:
copywriter / content writer

DQCOMMS.COM
Copywriter/Content Writer till Stockholm

Qs

Learn More

oy Like (J) Comment /> Share



ESIMERKKI MAINOKSIA

Instagrnam Instagram

dramaqueencomms

Sponsored dramaqueencomms

Sponsored

Agency

of the Year
Finland 2022 Drama Academy

Wanted:

Designer
Trainee

4

NOMINATED

Learn More >

O Q V [:] | Learn More >

dramaqueencomms New year and new happy

announcement - we are in the final of the Agency of o Q V m
®

the year competition for the fifth time in a row! E3 A

huge thank you belongs to all our wonderful clients dramaqueencomms ¥ 3 Trainees WANTED for Drama
and drama queens. We are more than happy to work Academy in Helsinki or Turku ... more
with you u

The winner will be announced on the 17th of February.
Stay tuned! ¢



Mainonnan kohdentaminen
jJa kohderyhmat



MAINONNAN KOHDENTAMINEN JA KOHDERYHMAT

Tunne kohdeyleisdsi, kenelle halutaan viestin nakyvéan, ketk& ovat potentiaalisia yksiloita, joita
haluamme puhutella?

- Perinteisia kohdeyleis6n maarityksia:

- Sijainti
- k&
- Koulutus
- Tehtavanimike
- Parisuhdetilanne
- Ostokayttaytyminen
- Kiinnostuksen kohteet

- Lisdksi kohdeyleis6na voi toimia:

- Verkkosivustolla vierailleet
- Kaksoisolentoryhmét
- Videon katsoneet
- Omat asiakaslistat



MAINONNAN KOHDENTAMINEN JA KOHDERYHMAT

Uudelleenmarkkinointi on hyva keino tavoittamaan yleisdja, jotka ovat vierailleet sivustolla.
Lis&ksi myds mahdollisuus tehda yleisojd uudelleenmarkkinointia varten, jotka ovat sitoutuneet
Facebookissa sisaltdihin, esimerkiksi katsoneet videoita 50% pituudesta.
Verkkosivustolla kéyneiden listoihin Facebook suosittelee min. 1000 k&vijda vahintaan.

- Kaksoisolentoryhmat / look-a-like audiences, Facebook mahdollistaa luomaan
kohdeyleistja, joihin se hakee esimerkiksi sivusta tykanneiden profiillien perusteella vastaavia
yleis6ja, jotka eivat ole olleet kontaktissa Facebook sivuun aiemmin.



MAINONNAN KOHDENTAMINEN - KOHDERYHMIEN LUONTI, AUDIENCES / YLEISTO BUSINESS MANAGERISSA

More tools

® Ads Manager

IR Ads reporting

B Appointments

B Biling (5]
Business apps
Events Manager
Instant Forms

Media Library




® @ Il B

i

BO OGS

Audience

Create Audience

Custom Audience
&, Lookalike Audience
iR Special ad audience
[ saved Audience
Status

Type

Availability

Source

MAINONNAN KOHDENTAMINEN - KOHDERYHMIEN LUONTI, VALINNAT

Custom Audience

Connect with the people who have already shown  yiset / Tukholma

an intarest in your business or product with

Custom Audiences, You can create an audience

from your customer contacts, website tratfic or riset / PKS + Turku +
mobile app.

Markkinoinnin ammattilaiset / PKS + Turku +

- Tampere / Senior copy rekry
v Perheelliset salibandy

v

v Nuoret miehet salibandy

Lookalike (FI, 5%) - IG / Fanit

1G / Fanit

Lookalike (F, 7%) - Sivustolia vierailieet 30 pv

Sivustolla vierailleet 30 pv

People who engaged with your Page: Drama

Queen Communications

Markkinoinnin ammattilaiset / PKS + Turku +
Tampere

Viestinndn ammattilaiset

Type

Saved Audience

Saved Audience

Saved Audience

Saved Audience

Saved Audience

Lookalike Audience

16/ Fart

Custom Audience

Engagement - Instagram

Lookalike Audience

Stvustolls viersilieet 30 pv

Custom Audience
‘Website

Custom Audience
Engagement - Page

Saved Audience

Saved Audience

size

373,600 - 439,600 ©

532,000 - 625,800 @

486,100 - 571,900 @

72,400 - 85200 ©

1,300,000 - 1,600,000 @

Not available

3,800 - 4,400

Not available

Below 1,000

Low webdsite traffic @

Below 1,000
Not updated @

759,800 - 893,900 @

374,700 - 440,800 ©

* Audience not created @

o Expiring Deseting in 17 days @

Ready

Last edited on 01/1

Ready

Last edited on 30

Ready

Last edited on 10,

Lt edited on 12/04/2021

Ready

Last editod on 10

2020

Last edited on 04/11/2019

Ready

Ready

Last edited on 0

Ready

Last edited on 03/05/2019

Drama Queen Communications (Credit—

Date Created D

01/11/2021
0946

30/07/2021
0925

18/03/2021
1229

09/03/2021
un

09/03/2021
142y

10/02/2020
1634

10/02/2020
1634

04/11/2019
1502

04/11/2019
1501

09/07/2019
1140

16/04/2019
1553

02/04/2019
1200

Ml Columns

Sharing



MAINONNAN KOHDENTAMINEN - KOHDERYHMIEN LUONTI, OMA MUKAUTETTU YLEISO

Name your audience

Custom Audiences

Q, search existing sudiences
Exclude

Locations
People living in or recently in this location

Finland

@ Finland

@ Include v Q Search locations

Add locations in bulk

Q search languages

Detailed targeting
Include people who match @

interests or

Createnew w

X

& Potential reach is now estimated
audience size

Estimated audience size is an
estimate of the range of people
who match your targeting
criteria. You can use this
estimate to better understand
how your targeting selections
«can limit or expand your
audience size, This estimate may
vary over time based on available
data. You may see improved
performance with a broader
audience definition.

Learmn more

Estimated audience size:
3,200,000 - 3,700,000 ¢
Estimates may vary significantly over time
basad on your targeting selections and
avallable data
= Location:
e Finland
. Age:
© 1865+

Cancel Croate Saved Audience

Yleison maarittely samaan
tapaan kuin kampanjan
luonnissa,
tata kautta pystyy
tallentamaan valmiiksi
yleis6ja, joita halutaan
hy6dyntéaa jatkuvasti.



MAINONNAN KOHDENTAMINEN - KOHDERYHMIEN LUONTI, OMA UUDELLEENMARKKINOINTI YLEISO

Create a website Custom Audience

@ The size of your website Custom Audience may decrease because it may not
Include some people using I0S 14.5 or later devices. Using it as a Lookalike
Audience source will not affect your lookalike's size.

Learn more

Include people whomeet ~ ANY w  of the following criteria:

Source

[ ® Drama Queen Communications's Pixel

Events
All website visitors

Retention ©
30

© Include more people @ Exclude People

Kaytettava pikseli

Pikselin kautta
valittavat yleis6t, esim.
tietty alasivu.

Yleis6n idn madarittely,
milla ajalla ovat
kdyneet sivustolla

Yleison nimi ja kuvaus



Mittaaminen ja raportointi



MITTAAMINEN JA RAPORTOINTI

- Kuinka tuloksia mitataan ja analysoidaan some-mainonnassa?
Mittaamiseen ja analysointiin vaikuttavat paljon kohdeyleisén koko, kaytetty budijetti ja
kampanjan kesto. Kampanjoiden tulokset nékyvéat Business Managerin Ads Managerissa, jota
voi muokata haluamansa nakoiseksi.

- Tarkeimpia seurattavia mittareita ovat mm.
CPM/CPC-hinnat, nayttémaarat, reach (tavoittavuus), CTR (klikkausprosentti) sek& mahdolliset
konversiot.

Kun mainonnasta ohjataan sivustolle, on tarkeaa, etta sivustolla on kaytdéssa Google
Analytics seka sivustolle ohjattu liikenne on UTM-tagitetty.

UTM-tageilla pystymme kertomaan Google Analyticsille mista likenne on saapunut sivustolle
seka tarkastelemaan mitéd hankitun liikenteen kautta yleisét tekevét sivustolla. Jos esimerkiksi
sivustolle on asetettu konversiopisteitéd / maaleja, niin pystytdan seuraamaan moniko
kampanjan likenteen kautta tulleista konvertoi.

Campaign URL builder

Mitk& ovat hyvid lukuja? Tahan vaikuttavat suuresti kohdeyleisd, itse mainos seka toimiala.
Keskiarvo CTR mainoksissa on 1,11%, jota kannattaa tavoitella, alle 1,00€/CPC ja 4,00€/CPM
hintoja voidaan pitad hyvina.


https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/

MITTAAMINEN JA RAPORTOINTI - ADS MANAGER NAKYMA

@ Clmpllgnl [DtamaQuau\Cormnunlcmons(CredL - ] F‘ﬁ A 7 3d with eeroes Updated justnow Digcard Drafts

= Mukautettavat
— Q, Search and filter Maximum: 20 Dec 2018-20 Jan 2022 w
: sarakkeet
@ Resource centre B3 Campaigns 29 Ad sets [ Ads
° W ~v JEm v & ABtest B 2 @ @ © Riesw View Setup @ M Column: v "H Breskdown v Reports w
Off/on Campaign name ~  Delivery T Bid strategy Budget ”A;": udo Results Reach Impressions Cost per result Amount w-\ Ladattavat
Dummy kampanje koulutukseen 1/2022 © Indraft Lowest cost €2500 - - - - > .
| ® .@ raportit
Brand Awareness / Drama Queen / helmikuu 2... Ad sets inactive Lowest cost €100.00 28-dayclicko.. 940 15993 24573 “n €100.00
. Lifetyne Estimated od recall i Per estmated od rc
. Brand Awareness / Drama Queen / marraskuu * Ad sets inactive Lowest cost €200.00  28-day click o. 2579 34817 65,359 €0.08 €200.00
Lflotine Estimated ad recall i Por estimatod ad me
Brand awarenass / Drama Queen / huhtikuu 20. * Adsetsinactive  Using ad setbi.. Using ad set bu... 28-day click .. 2040 29016 51,989 €0.10 €200.00
. Estimated ad recall Par estimated ad mic
. Traffic / Drama Queen / hedmikuy 2019 * Adsetsinactive  Using ad setbi Usingadsetbu..  28-dayclicko.. 373 44,683 84255 €.07 €400.00
Link Clicks Per Sk click
. Traffic / Drama Queen / joulukuu 2018 / jatkuva * Ad set off Using ad set bl... Usingadsetbu..  28-dayclicko.. = = = — €0.00
Link chek Py Sk click
Job: Sociala medier Manager Off Lowest cost €2500  7-day click or. - 938 1,284 - €830
Dally Apgiication submitied . 1 sab
TESTI orf Using ad set bi.. Using ad set bu... 28-day click o - - - - €0.00
Link chick Foe s chick
m DQ / Brand / Boost / Ts kuu 20... . C Using ad setbl... Using ad set bu... 7-day click or. 14019 23278 €0.05 €50.00
® ted od reca Per estimateo ad roc
£ Traffic / Drama Queen/ joulukuu 2021 * Completed Using ad set bl... Usingadsetbu..  7-dayclickor. 93 6311 9,849 €1.08 €100.00
. - Landing page views Pet landing page view
_ Brand awareness / Drama Queen/ elokuy 2021 * Completed Using ad set bl... Usingad setbu..  7-day click or. 22103 34409 €100.00
o 9%
@ & Traffic / Drama Queen/ marraskuu 2021 * Completed Using ad set bi... Using ad setbu..  7-day click or. n 5424 8461 aa €100.00
E . = Landing page views Per landng page view
Q Y Traffic / Drama Queen/ lokakuu 2021 * Completed Using ad set bi... Using ad set bu.. 7-day click of.. 86 4,705 8781 €1.16 €100.00
@ Results from 31 campaigns © Multiple attrib... - 404,664 1,376,089 -
Mullipie conversion People Total Multiale convarsion




MITTAAMINEN JA RAPORTOINTI - ADS MANAGER RESOURCE CENTRE

ﬁ Resource Centre L Drama Queen Communications (Credi. | '-‘g A 1 ad with errors Discard Drafts

= ﬂ Resource centre [X] Campaigns gg Ad sets Ads
@ o
Respond to iOS 14 changes » /] —~ H
Apple released changes with i0S 14 that affect how we receive and process events from tools such as the Facebook pixel
. and SOK. See updates on how these changes affect your ad account and complete tasks that can help you reach your a " -
audience. Learn more
Update Facebook's solutions to help address Apple’s iOS 14 changes are in effect in your ad account. i . e
Resource centre
Tasks Updates e e e . . .
Actions that can help you respond to i0S 14 changes. Information about how |0S 14+ changes may affect your ad account nayttaa keh ltVSIdGOIta
< -
< mainonnan
2 of 2 completed Some campaign results will be counted differently o A
Statistical modelling may be used to account for some conversions that are completed Optl mointi in, kun
@ Review 2 pixels not optimised for ad delivery on [0S T4+ devices. Recent updates 1o attribution settings may result in changes in the
number of reported conversions and some attribution windows will be unavailable. You mai nos kam panj at ovat
o Review audiences that have decreasad in size may also find that there are delays In reporting certain results, Learn more . i .
kdynnissa.
Events not prioritised for iOS 14,5+ can be used e v
Event changes take effect immediately and won't pause ads e v
Making changes to event priority will automatically update delivery o v
Ads can run without a domain that prioritises events ® v
Audlence sizes may decrease v

BOOGe



MITTAAMINEN JA RAPORTOINTI - GOOGLE ANALYTICS, CAMPAIGNS

Polku kampanjoihin:

a . All nccounts > www.dqeomms com (@) Enhanced b . . 3
: [ sced by searching "Users toda - - - i @
Al Analytics  |nternal traffic excluded ~ me. Q Ty searching "Users today vasoss7sz1 © M 1 @ i 2 Acquisition ->
u N Alusers Campaigns ->
» B Customisation All campaigns ->
REPORTS Explorer
N @ Real-time Summary Site Usage E-commerce

» 2 Audience ¥S' Select & metric Day Week Month off «%

Users =
» P+ Acquisition
Overview
* All Traffic
» Google Ads

» Search console

» Social August 2021 Soplomber 2021 Oclober 2021 November 2021 Docember 2021

¥ Campaigns

Primary Dimension. Campaign  Sawrce  Medium  Source/Medum  Other
All Campaigns
Secondary dimension = | Soft Type  Default ~ Q | edanced BR|@ E T|& M
Paid Keywords |
. TM-tagit
Organic Keywords Acquisition Benaviour U agitetyt
Campalgn % .
New Users Bounce Rate Pages/Session ampanjat
Cost Analysis 8 e . Fudereds 0 s s p j

+ B Behaviour

00:01:43

US$0.00

» M Conversions

1. SEM 3324% 294 00:01:43 0.00% 0 US$S0.00
2 Attribution "™ ( 2. partner_profile 33.33% 228 00.01:31 0.00% 0 UsS0.00
Q Discover ( 3. jobs_on_facebook “ 1 1 0.00% 0 Uss0.00

& Admin sowrows (10 w|cota [1 13063 € 2

This tepart was genersted on 20/01/2022 a1 17-20°52 - Relresh Report



Q&A!

Sana on vapaa ja kiperia kysymyksia saa esittaa



ENNAKKOKYSYMYKSIA

1.  WhatsAppin pystyy nykyaan linkittamaan Facebook-sivulle.
Pystyyko sitd hyodyntamaan mainonnassa?
Business Managerissa pystyy luomaan linkityksen jalkeen “click to WhatsApp” mainoksia, joka
ohjaa kayttgjan ottamaan yhteytta.
https://www.facebook.com/business/help/15833030485131727id=2129163877102343

2. FB-pikselin asennus ja hyddyntaminen?
FB-pikselin suurimpana hydtyna on se, etta sen avulla pystytddn kohdentamaan mainontaa
sivustolla kdyneille tai vain tietyll4 alasivulla kdyneelle.
https://www.facebook.com/business/learn/facebook-ads-pixel

3. Kannattaako Facebook-sivusta tehda oma profiili? Vaikuttaako markkinointiin?
Yleensa organisaatioilla riittaa, ettd on vain oma FB-sivu ja mahdollisesti Business Manager,
joten “kayttajaprofiilin” luonti ei ole perusteltua. Lisaksi Facebook on nykyaan tarkka kayttajien
suhteen ja saattaa bannata kayttjig, jotka eivéat ole oikeita ihmisia.


https://www.facebook.com/business/help/1583303048513172?id=2129163877102343
https://www.facebook.com/business/learn/facebook-ads-pixel

KIITOS.

Mikko Huuskonen, Digital Marketing Strategist
mikko.huuskonen@dgqcomms.com



